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WIRED Italia, brand di Condé Nast leader nel mondo dell’innovazione, con l’arrivo del nuovo direttore, Federico Ferrazza, mette a punto il “sistema WIRED”: digitale, eventi, magazine. WIRED sceglie l’approccio digital first e multipiattaforma per guardare al presente più che al futuro remoto, e andare oltre i confini della tecnologia e di internet. Lo fa non solo attraverso il racconto, ma fornendo informazioni preziose e strumenti utili, occupando lo spazio dell’intelligent & cool life e posizionandosi, quindi, in un’area che raggiunge sia l’utenza consumer sia quella business. Ed è proprio il digitale la vera forza del brand Wired: da gennaio gli utenti unici mensili sono sopra i 4 milioni, con una crescita media anno su anno pari al 70%. Maggio ha fatto registrare oltre 4,6 milioni di utenti e 26,7 milioni di pagine, grazie anche al successo online del Wired Next Fest. I principali trend di traffico sono legati alla crescita della fruizione da mobile, che pesa oltre il 50% degli accessi complessivi, e alle interazioni degli utenti attraverso le presenze social del brand, che conta  oltre 460mila fan su Facebook e 215mila follower su Twitter.
Anche il mondo video registra importanti livelli di crescita con quasi 6 milioni di visualizzazioni mensili.

[bookmark: _GoBack]Il brand Wired comprende anche le ulteriori declinazioni dedicate a tablet e smatphone: l’app del magazine, che conta oltre 120.000 download e 3.000 copie diffuse al mese solo digitali, cui si aggiungono gli accessi degli abbonati tradizionali alla versione digitale (compresa nell’abbonamento), e l’app Wired Feed che con le pillole quotidiane di news e aggiornamenti conta oltre 17.000 download.
WIRED va oltre i confini della tecnologia e di internet abbracciando l’innovazione nei settori dell’economia, della salute, del benessere e dello sport e diventando sempre più un manuale di istruzioni per il mondo nuovo, uno strumento per guardare avanti con positività.
Si riconferma anche quest’anno il successo del “Wired Next Fest”, il festival dedicato all’innovazione, alla tecnologia, all’economia e alla cultura italiana e internazionale, ormai giunto alla terza edizione, e al quale hanno partecipato oltre 105mila persone.






Edizioni Condé Nast 
Edizioni Condé Nast Spa, proprietà di Condé Nast International, è in Italia l’azienda leader nel settore dei prodotti editoriali di alta qualità. La casa editrice pubblica 13 periodici: Vanity Fair, Vogue Italia, L’Uomo Vogue, Glamour, GQ, Wired, AD.Architectural Digest, Condé Nast Traveller, Vogue Bambini, Vogue Gioiello, Vogue Accessory, Vogue Sposa, La Cucina Italiana. Condé Nast Italia ha inoltre consolidato la propria presenza sul web attraverso il lancio di 8 siti: Vanity Fair.it: 8.4 milioni di utenti \ Wired.it: 4.6 milioni di utenti \ Vogue.it: 2.3 milioni di utenti \ CN Live!: 11.7 milioni di video views \ Questi, insieme a Glamour.it, Gqitalia.it, ADtoday.it e LaCucinaItaliana.it raggiungono ogni mese oltre 20.7 milioni di utenti unici mensili e generano, su base mensile, oltre 237 milioni di pagine viste. (Fonte: dato censuario Webtrekk – maggio 2015). -  www.condenast.it 
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